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4.

Preconditii (acolo unde este cazul)

Anul .
de studiu II Semestrul 3 Tipul de evaluare Examen
Regimul Categoria formativa a disciplinei DS
disciplinei DF - fundamentald, DID - in domeniu, DS - de specialitate, DC - complementara

Categoria de optionalitate a disciplinei: DI

DI - impusd, DA - optionala, DF - facultativa

3. Timpul total estimat (ore pe semestru ale activitatilor didactice)
I.a) Numar de ore pe saptamana | 4 Curs 2 Seminar Laborator/lucrari | 2 Proiect
practice

E'b),Tf’ta}“l de ore din planul de 56 | Curs 28 Seminar Laborator/lucran 28 | Proicct
Invatamant practice
1. Distributia fondului de timp Ore
I1.a) Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 22
11.b) Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20
II.c) Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 25
11.d) Tutoriat
II1. Examindri 2
IV. Alte activitati -
Total ore studiu individual — II (a+b+c+d) 67
Total ore pe semestru (I+1I+I11+1V) 125
Numarul de credite 5

Curriculum °

Introducere in stiintele comunicarii; Introducere in sistemul mass-media; Multimedia.

Competente | @

Competente profesionale, cognitive si afectiv-valorice.

5.

Conditii (acolo unde este cazul)

Desfasurare a cursului °

Sald de curs cu videoproiector

Laborator/lucréri practice L

Calculatoare, videoproiector, televiziune online, acces Intranet/ Internet.

Competente specifice acumulate

Competente stiintelor comunicarii;

C1 Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din domeniul

profesionale | C2 Utilizarea noilor tehnologii de informare $i comunicare (NTIC);
Competente | CT2 Aplicarea tehnicilor de munca eficienta in echipa multidisciplinara cu indeplinirea anumitor
transversale | sarcini pe paliere ierarhice.
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7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

— Expunerea principalelor teorii, modele si practici privind comunicarea

Obiectivul general al disciplinei e . . . S
g P mediatica, cu accent pe structura, rolul si eficacitatea mijloacelor audiovizuale;

8. Continuturi

Curs Nr. Metode Obs
ore de predare

1. Curs introductiv 4
1.1 Tehnologiile digitale si audiovizualul

1.2 Mediile audio-vizuale

1.3 Tendinte 1n productia si distributia de continut

1.4 Evolutia tehnologiei si impactul noilor mijloace de comunicare asupra
societatii

2. Cinematograful 4
2.1 Introducere in istoria filmului
2.2 Cinematograful fratilor Lumiére
2.3 Limbajul cinematografic in era filmului mut — Prelegere, exercitii,
2.4 Bazin despre evolutia limbajului cinematografic expuneri si
demonstratii practice
3. Elemente de limbaj cinematografic 4 pe baza suportului de
3.1 Gilles Deleuze despre cinema: imaginea-timp, imaginea-miscare curs, a bibliografiei
3.2 Cinematograful romanesc din Noul Val aferente si a
materialelor audio-
4. Productia de film 4 vizuale.

4.1 Pre-productie: prospectii, elemente de structurd, program de filmare
4.2 Productie: filmarea propriu-zisd, atributiile echipei

4.3 Post-productie: montaj si decizii in perioada de post-productie

4.4 Tehnici si practici de productie

5. Televiziunea 4
5.1 Elemente de istorie

5.2 Elemente tehnice

5.3 Limbajul televizat si relatia cu cinematografia
5.4 Productia de televiziune vs. productia de film
5.5 Genuri si formate de televiziune

6. Realizarea programelor TV 4
6.1 Emisiunile de stiri. Atributii fundamentale in productia de stiri
6.2 Talk-show-ul de televiziune

6.3 Emisiunile de divertisment

6.4 Reality TV

6.5 Transmisiunea in direct

7. Comunicare vizuala si multimedia
7.1 Videoclipul 4
7.2 Filmul experimental
7.3 Filmul publicitar

Bibliografie

BALABAN, Delia, Comunicarea mediatica, Tritonic, Bucuresti, 2009.

BAZIN, Andre, Ce este cinematograful?, Editura UNATC Press, Bucuresti, 2014.

BALASESCU, Madalina, Productia de Televiziune, Strategii, Principii, Tehnici, Tritonic, 2015.

BIFNELL, Jonathan; Orlebar, Jeremy, Manual practic de televiziune, Polirom, Tasi, 2009.

CIULOA, Arianna; MARRAS, Cristina; SAHLE, Patrick, Modelling between Digital and Humanities: Thinking in
Practice, OpenBook Publishers; Elsevier, SCOPUS, 2023.

CORCIOVESCU, Cristina, MIHAILESCU, Magda, Nou! Cinema Romanesc - De la tovarasul Ceausescu la Domnul
Lazarescu. Ed. Polirom, 2011.

DELEUZE, Gilles, Cinema 1. Imaginea-miscare, TACT, 2012.

DELEUZE, Gilles, Cinema II: Imaginea - timp, TACT, Cluj Napoca, 2013.

DE PELSMACKER, Patrick, Advertising in New Formats and Media, Emerald, 2016.

MARTIN, Marcel, Limbajul cinematografic, trad. rom., Meridiane, Bucuresti, 1981.

RINDFLEISCH, Aric, Marketing in a Digital World, Emerald, 2019.

STEYERL, Hito, Dincolo de reprezentare, Editura Idea Design & Print, Cluj, 2017.
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ZECA-BUZURA, Daniela, La taclale cu idolii. Talk-show-ul — dispozitiv strategic si simbolic al neoteleviziunii,
Polirom, 2015.

Bibliografie minimala

BAZIN, Andre, Ce este cinematografiul?, Editura UNATC Press, Bucuresti, 2014.

BALASESCU, Madalina, Productia de Televiziune, Strategii, Principii, Tehnici. Ed. Tritonic, 2015.

CIULOA, Arianna; MARRAS, Cristina; SAHLE, Patrick, Modelling between Digital and Humanities: Thinking in
Practice, OpenBook Publishers; Elsevier, SCOPUS, 2023.

CORCIOVESCU, Cristina, MIHAILESCU, Magda, Noul Cinema Romdnesc - De la tovarasul Ceausescu la Domnul
Lazarescu. Ed. Polirom, 2011.

DELEUZE, Gilles, Cinema I. Imaginea-miscare, TACT, 2012.

DE PELSMACKER, Patrick, Advertising in New Formats and Media, Emerald, 2016.

RINDFLEISCH, Aric, Marketing in a Digital World, Emerald, 2019.

STEYERL, Hito, Dincolo de reprezentare, Editura Idea Design & Print, Cluj, 2017.

ZECA-BUZURA, Daniela, La taclale cu idolii. Talk-show-ul — dispozitiv strategic si simbolic al neoteleviziunii,
Polirom, 2015.

Nr. Metode

Aplicatii (laborator /lucrari practice) ore de predare Obs
1. Puterea mediatica a mesajului 2 | —Testare

2. Productia audiovizuald. Comportamentul publicului spectator 2 | teoretica si

3. Limbajul cinematografic in era filmului mut. Tehnici ale filmelor mute 2 | crearea de

4. Productia audiovizuald. Reguli de compozitie, Incadraturi si unghiuri de | 2 | productii

filmare audiovizuale.

5. Tehnici de redactare in productiile audiovizuale 2
6. Tehnici si practici de productie (1): pregatirea pentru filmare 2
7. Tehnici si practici de productie (2): etapa de filmare 2
8. Impactul sunetului si muzicii in transmiterea mesajului in audiovizual 2
9. Tipuri de productii televizate. Jurnalul de stiri si emisiunile 2
10. Fake news si dezinformarea 2
11. Reality show — interpretari 2
12. Live streaming si evolutia continutului live 2
13. Videoclipul si transformarea sa in era digitala 2
14. Efectul social media asupra productiilor video. Videoclipul-selfie si impactul | 2
influencer marketing

Bibliografie

BALASESCU, Madalina, Mass-media. reprezentari sociale §i stereotipuri, Bucuresti, Polirom, 2013.
BALASESCU, Madalina, Productia de Televiziune, Strategii, Principii, Tehnici. Ed. Tritonic. 2015.
FRANKLIN, Bob et. al., Key concepts in Journalism Studies, Sage Publications, Londra, 2005.
HAMILTON, James, T., All the news that’s fit to sell: How the market transforms information  Princeton
University Press, Princeton, 2006.

MARTIN, Marcel, Limbajul cinematografic, trad. rom., Meridiane, Bucuresti, 1981.

MCLUHAN, Marshall, Sa intelegem media. Extensiile omului, Curtea Veche, Bucuresti, 2011.

MCQUAIL, Denis, Mass Communication Theory, Sage Publications, Londra, 2009.

OPREA, Bogdan, Fake news si dezinformare online: recunoaste si verificd, Polirom, Iasi, 2021.

POPESCU, Cr. Fl., Dictionar explicativ de jurnalism, relatii publice si publicitate, Tritonic, Bucuresti, 2004.
RADU, Raluca-Nicoleta, Deontologia comunicarii publice, Polirom, lasi, 2015.

RINDFLEISCH, Aric, Marketing in a Digital World, Emerald, 2019.

STEWART, Peter, The Live-Streaming Handbook: How to Create Live Video for Social Media on Your Phone and
Desktop, Routledge, 2018.

STEWARD, Peter, Alexander, Ray, Broadcast journalism, Routledge, New York, 2022.
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OPREA, Bogdan, Fake news si dezinformare online: recunoaste si verifica, Polirom, Iasi, 2021.

RADU, Raluca-Nicoleta, Deontologia comunicarii publice, Polirom, lasi, 2015.

RINDFLEISCH, Aric, Marketing in a Digital World, Emerald, 2019.

STEWART, Peter, The Live-Streaming Handbook: How to Create Live Video for Social Media on Your Phone and
Desktop, Routledge, 2018.
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

— Tematica selectata pentru prelegeri si aprofundare prin studiu individual va permite absolventului sa presteze
activitati de productie In cadrul televiziunilor sau productiilor cinematografice, activitati de consilier de imagine,
purtator de cuvant, specialist in comunicare inter si intrainstitutionala, mediator, strateg de campanii promotionale in
domeniul PR. Continuturile propuse spre studiu si aprofundare au fost corelate si cu cele exigentele formativ-educative
cuprinse in standardele ocupationale publicate de Asociatia Nationald pentru Calificari (http://www.anc.edu.ro/).

10. Evaluare

Tl.p Criterii de evaluare Metode de evaluare Pondere dlvn
activitate nota finala
— Cantitatea si calitatea cunostintelor acumulate si pertinenta | Evaluare formativa:
stiintifica a acestora; observarea  curentd a
participarii interactive a
— Coerenta, claritatea si precizia expunerii ideilor in discurs | studentilor si notare pe
Curs referitor la analiza sau elaborarea unui produs mediatic | parcurs 50 9%
audiovizual;
Examen scris urmat de
verificarea orald a gradului
de indeplinire a cerintelor
din lucrarea scrisa
— Capacitatea de a retine si comunica cunostinte esentiale, de | Evaluare continua: Teste,
Laborator | & face .conexiuni intc?rdisciplinare cu punerea in practicd a ches.tionare, probe.practi(fe
< cunostintelor dobandite. de interpretare si creatie
/lucrari . 50 %
. televizuala etc.;
practice

Standard minim de performanta:

10.1. Standard minim de performanta evaluare la curs

Standarde minime pentru nota 5: insusirea principalelor notiuni, idei, teorii; cunoasterea problemelor de baza din
domeniu;

Standarde minime pentru nota 10: abilitati, cunostinte certe si profund argumentate; exemple analizate, comentate;
mod personal de abordare si interpretare; parcurgerea bibliografiei.

10.2. Standard minim de performanta evaluare la activitatea aplicativa

Standarde minime pentru nota 5: capacitatea de a pune in practica a metodelor, conceptelor si notiunilor prezentate,
la nivel minimal; realizarea 1n proportie de minim 50% a temelor de laborator;

Standarde minime pentru nota 10: conceperea si rezolvarea unor aplicatii in domeniul comunicarii audio-vizuale;
aplicarea limbajului si cunostintelor de specialitate din domeniul stiintelor comunicarii.

Data completarii Semnatura titularului de curs Semndtura titularului activitatii
aplicative
24.09.2024
Data avizarii Semnatura responsabilului de program
25.09.2024
Data avizarii In departament Semnatura directorului de departament
26.09.2024
Data aprobarii in Consiliul facultatii Semnatura decanului
27.09.2024
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